
 

 

 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 التسعيرمقرر  المقرر:اسم 
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  الدراسي:التعريف بالمقرر أ. 

  المعتمدة:الساعات . 1

 المقررنوع . 2

   أخرى √ متطلب قسم   ليةمتطلب ك   متطلب جامعة أ.

    اختياري √  إجباري ب.

 يقدم فيه المقرر الذي/ المستوى  السنة. 3

 المستوي السابع

 

  وجدت( إن). المتطلبات السابقة لهذا المقرر 4

 

 3 602201مبادئ التسويق : 

 وجدت( )إنالمتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر . 5

 لا يوجد

 

 ينطبق()اختر كل ما نمط الدراسة . 6

 النسبة  عدد الساعات التدريسية الدراسة نمط م

 % 100 4 المحاضرات التقليدية 1

   التعليم المدمج  2

    الإلكترونيالتعليم  3

    عن بعدالتعليم  4

    أخرى 5
 

 مستوى الفصل الدراسي( )على الاتصال ساعات. 7

 ساعات التعلم النشاط م

 40 محاضرات 1

 - إستوديوأو معمل  2

 - إضافيةدروس  3

 - تذكر(ى )أخر 4

 40 الإجمالي 
 

 التعليمية:المقرر ومخرجاته  هدف -ب

 لمقرر:العام لوصف ال. 1

المقرر المفاهيم الأساسية للتسعير، وعلاقة التسعير بعناصر المزيج التسويقي الأخرى  يقدم هذا

والأثار المتبادلة بينهم، ومفاهيم التسعير من وجهة النظر التسويقية والاقتصادية، وأهم العوامل 

ت المؤثرة في عملية التسعير، وأهم النظريات المرتبطة بتسعير المنتجات، كذلك أهم استراتيجيا

إلى  ةبالإضافالتسعير وطرق المفاضلة بينها، كذلك عرض لأهم طرق التسعير الوصفية والكمية 

 تطبيقات لكيفية تسعير بعض المنتجات. 
 

 

  الهدف الرئيس للمقرر. 2

وفقاً لطبيعة المنتج، والظروف  استراتيجيات التسعير،صميم بكيفية ت يهدف المقرر لتعريف الطالب

  البيئية المحيطة بالمنظمة.
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 للمقرر:مخرجات التعلم . 3

 مخرجات التعلم للمقرر
  رمز

المرتبط التعلم مخرج 

  للبرنامج

  المعرفة والفهم 1

 1ع . المرتبطة بتسعير المنتجاتالمفاهيم  يشرح الطالبأن  1.1
  المهارات 2

 1م البيئة التسويقية وعلاقتها بأسس التسعير المختلفة.  يحلل الطالبأن  2.1

 2م اتخاذ القرارات الخاصة بتسعير المنتجات.  يطبق الطالب منهجأن  2.2

تطوير استراتيجيات وخطط تسعيرية تتناسبب مبع معطيبات ل يخطط الطالبأن  2.3

 البيئة. 

 3م

  القيم 3

أن يقبببدم بح ببباً مبتكبببراً يسببباهم فبببي تحقيبببق عادلبببة السبببعر لكافبببة الأطبببراف  3.1

 )المنظمة، الوكيل، تجار الجملة، تاجر التجزئة، المستهلك(. 

 1ق

 

  المقرر موضوعاتج. 

 الاتصالساعات  قائمة الموضوعات م

 4 مدخل مفاهيمي إلى التسعير. 1

 4 نظرية التسعير 2

 4 استراتيجيات التسعير 3

 4 أهداف عملية التسعير 4

 4 خطوات عملية التسعير 5

 4 بيئة التسعير 6

 4 العوامل المؤثرة في قرارات التسعير 7

 4 طرق ومداخل التسعير 8

 8 دراسات معاصرة في سياسات التسعير 9
 40 المجموع

 

 

 والتقييم:التدريس  د.
 يم يالتق وطرقمخرجات التعلم للمقرر مع كل من استراتيجيات التدريس  ربط . 1

 يميالتق طرق التدريس استراتيجيات مخرجات التعلم  رمزال

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
أن يشببببرح الطالببببب المفبببباهيم المرتبطببببة 

 بتسعير المنتجات.
 الاختبارات المحاضرات

 المهارات 2.0

2.1 
التسبببببويقية أن يحلبببببل الطالبببببب البيئبببببة 

 وعلاقتها بأسس التسعير المختلفة.

 أورق العمل

 التكليفات

 

 تقييم الواجبات
2.2 

أن يطبببق الطالببب مببنهج اتخبباذ القببرارات 

 الخاصة بتسعير المنتجات.

2.3 

أن يخطببط الطالببب لتطببوير اسببتراتيجيات 

وخطبببط تسبببعيرية تتناسبببب مبببع معطيبببات 

 البيئة.
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 يميالتق طرق التدريس استراتيجيات مخرجات التعلم  رمزال

 القيم 3.0

3.1 

مبتكببراً يسبباهم فببي تحقيببق أن يقببدم بح بباً 

عادلبة السببعر لكافببة الأطببراف )المنظمببة، 

الوكيبببل، تجبببار الجملبببة، تببباجر التجزئبببة، 

 المستهلك(.

 المحاضرات

 ورشة العمل

 الاختبارات 

 تقييم ورشة العمل

 

 الطلبة  تقييم أنشطة. 2

 يميالتق أنشطة م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 يميالتقدرجة  إجماليمن 

 % 20 5-4 الاختبار الدوري 1

 % 20 10-1 النشاط والمشاركة 2

 % 60 12 الاختبار النهائي )الفصلي( 3
 الخ( ورقة عملمشروع جماعي،  ،تقديميعرض  شفهي، ،تحريري اختبار)يم يالتق أنشطة

 

 الطلابي:الأكاديمي والدعم  الإرشادأنشطة  -هـ 

 التواصل مع الطلاب في الساعات المكتبية. -1

 ارسال رسائل نصية أو بريد إلكتروني لتقديم الدعم والإرشاد.  -2

 للطلاب. الاكاديمي دوالإرشاتفعيل البلاك بورد للتعلم الإلكتروني بالجامعة في الاستشارات  -3

 
  والمرافق:مصادر التعلم  –و 
 التعلم:مصادر قائمة . 1

 للمقرر المرجع الرئيس
د. محمبببد عبيبببدات، سياسبببات التسبببعير فبببي التسبببويق المعاصبببر)مدخل 

 ، عمان الأردن. 2013سلوكي(، دار وائل للنشر، 

 المساندةالمراجع 

، 2011زكريببا أدمببد عببزام، سياسببات التسببعير، دار المسببيرة للنشببر،  -

 عمان الأردن.

 ، عمان الأردن. 2014الجياش، التسعير مدخل تسويقي،  على -

 المكتبة الرقمية السعودية.  الإلكترونيةالمصادر 

   ىأخر

 

 المطلوبة:المرافق والتجهيزات . 2

 متطلبات المقرر العناصر

 المرافق
 قاعات دراسية مناسبة للطلاب إلخ(...  ، قاعات المحاكاةالعرض الدراسية، المختبرات، قاعات القاعات)

 التقنية التجهيزات
 كمبيوتر، سبورة زكية ذكية، انترنت البرمجيات( الذكية،السبورة  البيانات،عرض  )جهاز

  تبعاً لطبيعة التخصص() ىأخر تجهيزات
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 لمقرر:اجودة  تقويمز. 

 يمقيطرق الت ونالمقيم مجالات التقويم

 استطلاعات الرأي الطلاب فاعلية التدريس

 استطلاعات الرأي أعضاء هيئة التدريس فاعلية طرق تقييم الطلاب 

تحصببيل مخرجببات الببتعلم مببدي 

 للمقرر
 المقابلات قيادات البرنامج

 المقابلات الطلاب مصادر التعلم

 استطلاعات الرأي الطلاب الخدمات 
 إلخ(مصادر التعلم ...  للمقرر،مخرجات التعلم فاعلة طرق تقييم الطلاب، مدى تحصيل ، فاعلية التدريس )مثل.مجالات التقويم 

 تحديدها( تمي) أخرى ،يرظالمراجع الن البرنامج،قيادات  التدريس،أعضاء هيئة  )الطلبة، ونالمقيم

 (مباشر وغير مباشر)يم قيالت طرق

 

 . اعتماد التوصيف ح

 قسم التسويق جهة الاعتماد
 4 رقم الجلسة

 22/11/2021 تاريخ الجلسة

 


