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  الدراسي:التعريف بالمقرر أ. 

  المعتمدة:الساعات . 1

 المقررنوع . 2

   أخرى √ متطلب قسم   متطلب كلية  متطلب جامعة  أ.

    اختياري √  إجباري ب.

  : السابع يقدم فيه المقرر الذي/ المستوى  السنة. 3

 وجدت( إن). المتطلبات السابقة لهذا المقرر 4

 602201 -3مبادئ التسويق  

 

 وجدت( )إنالمتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر . 5

 لا توجد

 

 

 )اختر كل ما ينطبق(نمط الدراسة . 6

 النسبة  عدد الساعات التدريسية الدراسة نمط م

1 

 المحاضرات التقليدية

40 

100% 

 

 

   التعليم المدمج  2

    الإلكترونيالتعليم  3

    عن بعدالتعليم  4

    أخرى 5

 

 مستوى الفصل الدراسي( )على الاتصال ساعات. 7

 ساعات التعلم النشاط م

 40      محاضرات 1

  إستوديوأو معمل  2

  إضافيةدروس  3

  تذكر(ى )أخر 4

 40      الإجمالي 

 

 التعليمية:المقرر ومخرجاته  هدف -ب

 لمقرر:العام لوصف ال. 1

 يتناول مقدمة عن التسويق الاستراتيجي و خطواته و ينتهي بإعداد خطة التسويق الاستراتيجية.

 

 

  الهدف الرئيس للمقرر. 2

 التسويق الاستراتيجي و دراسة و تحليل و إعداد الخطط الاستراتيجية.تعريف الطالب بمفهوم 

 

 للمقرر:مخرجات التعلم . 3

 مخرجات التعلم للمقرر

  رمز

التعلم مخرج 

  المرتبط للبرنامج

  المعرفة والفهم 1

 1ع يسمي عناصر المزيج التسويقي و يصف أهم المفاهيم و الاستراتيجيات المتعلقة بها. 1.1

1.2   

1.3   

1...   
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 مخرجات التعلم للمقرر

  رمز

التعلم مخرج 

  المرتبط للبرنامج

  المهارات 2

يحلللل البي للة التسللويقية الداخليللة و الخارجيللة الخاصللة و العامللة و يقتللري أف للل الاسللتراتيجيات  2.1

 للتعامل معها.

 1م

2.2   

2.3   

2...   

  القيم 3

تقلديم فلي و الصلدق الأمانة  في التعامل مع المنافسين و و الشرف   الصدقو يطبق يتعرف على   3.1

 منتجات مناسبة  بسعر مناسب للمستهلك.

 1ق

3.2   

3.3   

3...   

 

 المقرر  موضوعاتج. 

 قائمة الموضوعات م
ساعات 

 الاتصال

 4 مقدمة في التسويق الاستراتيجي 1

 4 تحليل و البي ة التسويقية 2

 4 استراتيجيات المنتج 3

 4 استراتيجيات السعر 4

 4 استراتيجيات التوزيع 5

 4 استراتيجيات الترويج 6

 4 استراتيجيات الأسواق 7

 4 تجزئة و استهداف الأسواق 8

 4 أدوات التحليل الاستراتيجي 9

 4 الرقابة على الخطط الاستراتيجية 10

 40 المجموع

 

 والتقييم:التدريس  د.

 يم يالتق وطرقمخرجات التعلم للمقرر مع كل من استراتيجيات التدريس  ربط . 1

 يميالتق طرق التدريس استراتيجيات مخرجات التعلم  رمزال

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
يسلللمي عناصلللر الملللزيج التسلللويقي و يصلللف أهلللم 

 المفاهيم و الاستراتيجيات المتعلقة بها.
 الاختبارات المحاضرات

1.2    

…    

 المهارات 2.0

2.1 

يحلل البي ة التسويقية الداخليلة و الخارجيلة الخاصلة 

العاملللة و يقتلللري أف لللل الاسلللتراتيجيات للتعاملللل  و

 معها.

 أوراق العمل و التكليفات 
تقيلللللللللليم أوراق العمللللللللللل و 

 التكليفات

2.2    

…    

 القيم 3.0

3.1 
في التعامل  و الشرف  الصدقو يطبق يتعرف على 

مع المنافسين و الأمانة  و الصدق في تقديم منتجلات 
 المحاضرات وورش العمل

الاختبللللارات و تقيلللليم ورش 

 العمل و النقاش
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 يميالتق طرق التدريس استراتيجيات مخرجات التعلم  رمزال

 مناسبة  بسعر مناسب للمستهلك.

3.2    

…    

 الطلبة  تقييم أنشطة. 2

 يميالتق أنشطة م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 يميالتقدرجة  إجماليمن 

 %20   5-4  الاختبار الدوري  1

 %20    10-1 النشاط و المشاركة  2

 %60    12   الفصلي (الاختبار النهائي )  3

4    

5    

6    

7    

8    

 الخ( ورقة عملمشروع جماعي،  ،تقديميعرض  شفهي، ،تحريري اختبار)يم يالتق أنشطة

 

 الطلابي:الأكاديمي والدعم  الإرشادأنشطة  -هـ 

 

 

  والمرافق:مصادر التعلم  –و 

 التعلم:مصادر قائمة . 1

 المرجع الرئيس للمقرر
النظريلة و التطبيلق مكتبلة ايكليلل، الطلائف -الرحيم الغامدي، التسويق الاستراتيجي ا.د. عبد

 م1442-2021

 المساندةالمراجع 

ملدخل سللوكي ) عملان: دار وائلل للنشلر و  –محمد إبلراهيم عبيلدات ، اسلتراتيجية التسلويق 

 م(2002التوزيع، 

 م(2009الجامعي الحديث، محمد الصيرفي. التسويق الاستراتيجي.) ايسكندرية: المكتب 

 Power.com/marketing glossary.htmlwww.marketing الإلكترونيةالمصادر 

   ىأخر

 

 المطلوبة:المرافق والتجهيزات . 2

 متطلبات المقرر العناصر

 المرافق

، العرض الدراسية، المختبرات، قاعات القاعات)

 إلخ(...  قاعات المحاكاة

 للطلابقاعات دراسية مناسبة 

 التقنية التجهيزات

 الذكية،السبورة  البيانات،عرض  )جهاز

 البرمجيات(

 كمبيوتر ، سبورة زكية ذكية ، انترنت

  تبعاً لطبيعة التخصص() أخرى تجهيزات
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 لمقرر:اجودة  تقويمز. 

 يمقيطرق الت ونالمقيم مجالات التقويم

 استطلاعات الرأي أع اء هي ة التدريس  فاعلية التدريس

 فاعلية طرق تقييم الطلاب

 الطلبة -

 قيادات البرنامج -

 المراجع النظيرة -

 استطلاعات الرأي

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر

 أع اء هي ة التدريس-

 قيادات البرنامج -

 المجلس الاستشاري -

 استطلاعات الرأي

 مصادر التعلم
 الطلبة -

 أع اء هي ة التدريس -
 استطلاعات الرأي

 الخدمات

 الطلبة -

 أع اء هي ة التدريس -

 قيادات البرنامج -

 

   

 إلخ(مصادر التعلم ...  للمقرر،مخرجات التعلم فاعلة طرق تقييم الطلاب، مدى تحصيل ، فاعلية التدريس )مثل.مجالات التقويم 

 تحديدها( تمي) أخرى ،يرظالمراجع الن البرنامج،قيادات  التدريس،أع اء هي ة  )الطلبة، ونالمقيم

 (مباشر وغير مباشر)يم قيالت طرق

 

 . اعتماد التوصيف ح

 مجلس قسم التسويق جهة الاعتماد

 4 رقم الجلسة

 22/11/2021 تاريخ الجلسة

 


