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  الدراسي:التعريف بالمقرر أ. 

  المعتمدة:الساعات . 1

 المقررنوع . 2

   أخرى ✓ متطلب قسم   ليةمتطلب ك   متطلب جامعة أ.

    اختياري ✓  إجباري ب.

المستوى  :يقدم فيه المقرر الذي/ المستوى  السنة. 3

 العاشر

    

  602201-3 مبادئ التسويق وجدت( إن). المتطلبات السابقة لهذا المقرر 4

 

 

 لا توجد وجدت( )إنالمتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر . 5
 

 

 

 ينطبق()اختر كل ما نمط الدراسة . 6

 النسبة  عدد الساعات التدريسية الدراسة نمط م

 %100 40 المحاضرات التقليدية 1

   التعليم المدمج  2

    الإلكترونيالتعليم  3

    عن بعدالتعليم  4

    أخرى 5
 

 مستوى الفصل الدراسي( )على الاتصال ساعات. 7

 ساعات التعلم النشاط م

 40 محاضرات 1

 - إستوديوأو معمل  2

 - إضافيةدروس  3

 - تذكر()ى أخر 4

 40 الإجمالي 
 

 التعليمية:المقرر ومخرجاته  هدف -ب

 لمقرر:العام لوصف ال. 1

يتناول هذا المقرر مفهوم التسويق الدولي واهميته والنظريات المفسرة لظاهرة التسويق الدولي وتقييم بيئة الأسواق الدولية. 

 يدرس بحوث التسويق الدولي واستراتيجيات تقييم واختيار الأسواق الدولية وعناصر المزيج التسويق الدولي. أيضا 

 

  الهدف الرئيس للمقرر. 2

بمفاهيم ونظريات التسويق الدولي وتطوره واستراتيجيات الدخول للأسواق الدولية, وتهيئة الطالب بشكلل الطالب/الطلبة تعريف 

  .الدولي التسويقعام للعمل في مجال 

 

 للمقرر:مخرجات التعلم . 3

 مخرجات التعلم للمقرر
  رمز

المرتبط التعلم مخرج 

  للبرنامج

  المعرفة والفهم 1

 1ع  على مفاهيم ونظريات التسويق الدولي الأساسية.يتعرف الطالب/الطلبة  1.1

1.2   

1.3   

1...   
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 مخرجات التعلم للمقرر
  رمز

المرتبط التعلم مخرج 

  للبرنامج

  المهارات 2

 1م ج التسويق الدولي يان يحدد الطالب/الطلبة الاعتبارات الاستراتيجية المؤثرة في تصميم المز 2.1

2.2   

2.3   

2...   

  القيم 3

 1ق يتفاعل مع اراء العملاء في الأسواق الدولية   3.1

 2ق يتعامل مع العملاء بصدق ونزاهة في الأسواق الدولية  3.2

3.3   

3...   
 

  المقرر موضوعاتج. 

 الاتصالساعات  قائمة الموضوعات م

 4   مفهوم التسويق الدولي 1

 2 بيئة التسويق الدولي 2

 4 الدولية الأسواقالدخول الي  3

 2 الدولي بحوث التسويق 4

 4 المنتجات الدولية 5

 4 الترويج الدولي 6

 4 التسعير الدولي 7

 4 التوزيع الدولي 8

 4 التسويق الدولي والتجارة الدولية 9

 4 الثورة الرقمية والتسويق الدولي 10

 4 الدولي  دراسية في التسويق حالات 11

 40 المجموع
 

 والتقييم:التدريس  د.
 يم يالتق وطرقمخرجات التعلم للمقرر مع كل من استراتيجيات التدريس  ربط . 1

 يميالتق طرق التدريس استراتيجيات مخرجات التعلم  رمزال

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
يتعككككرف الطالب/الطلبككككة علككككى مفككككاهيم ونظريككككات 

 التسويق الدولي الأساسية.
 الاختبارات محاضرات

1.2    

…    

 المهارات 2.0

2.1 
ان يحككدد الطالب/الطلبككة الاعتبككارات الاسكككتراتيجية 

 المؤثرة في تصميم المزيج التسويق الدولي 

 ذهنيـ عصف 
 الاختبارات

 تقديم العرض أوراق العمل والتلاليفـ   2.2

 اعداد تقارير ورشة عملـ   …

 القيم 3.0

  التلاليف الجماعي ـ  يتفاعل مع اراء العملاء في الأسواق الدولية   3.1

3.2 
يتعامككل مككع العمككلاء بصككدق ونزاهككة فككي الأسككواق 

 الدولية 

 المناقشات الجماعية 
 

  ورشة عمل  …
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 الطلبة  تقييم أنشطة. 2

 يميالتق أنشطة م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 يميالتقدرجة  إجماليمن 

 %20 5-4 الاختبار الدوري  1

 %20 10-1 النشاط والمشاركة 2

 %60 12 الاختبار النهائي ) الفصلي( 3

4    

5    

6    

7    

8    
 الخ( ورقة عملمشروع جماعي,  ,تقديميعرض  شفهي, ,تحريري اختبار)يم يالتق أنشطة

 

 الطلابي:الأكاديمي والدعم  الإرشادأنشطة  -هـ 

 المتابعة الاكاديمية  -

 الارشاد الطلابي  -

 الارشاد النفسي  -

 التعاون مع وحدة الارشاد الطلابي بالقسم والكلية -

 
  والمرافق:مصادر التعلم  –و 
 التعلم:مصادر قائمة . 1

 للمقرر المرجع الرئيس
, جكدة : دار اعكلام للنشكر حبيب الله محمد التركسكتاني , التسكويق الكدولي , الطبعكة الخامسكة 

 1435والتوزيع, 

 المساندةالمراجع 

جككي , تيسككير العجارمككة , التسككويق الككدولي,  )عمككان: دار حامككد  ابككي سككعيد الككديوه -

 م( 2000للنشر والتوزيع, 

بكككديع جميكككل قكككدو, التسكككويق الكككدولي , ) عمكككان : دار الميسكككرة للنشكككر والتوزيكككع ,  -

2009) 

 (2007هاني حامد الضمور, التسويق الدولي , ) عمان: دار وائل ,  -

  الإلكترونيةالمصادر 

 الملتبة الرقمية السعودية   ىأخر

 

 المطلوبة:المرافق والتجهيزات . 2

 متطلبات المقرر العناصر

 المرافق
 قاعدة دراسية مناسبة للطلاب  إلخ(...  , قاعات المحاكاةالعرض الدراسية, المختبرات, قاعات القاعات)

 التقنية التجهيزات
 البرمجيات( الذكية,السبورة  البيانات,عرض  )جهاز

 بروجلتر  –انترنت  –سبورة ذكية  –كمبيوتر 

  تبعاً لطبيعة التخصص() ىأخر تجهيزات

 

 لمقرر:اجودة  تقويمز. 

 يمقيطرق الت ونالمقيم مجالات التقويم

 فاعلية التدريس 
 أعضاء هيئة التدريس  -

 جقيادات البرنام -
 ي أاستطلاعات الر
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 يمقيطرق الت ونالمقيم مجالات التقويم

 فاعلية طرق تقييم الطلاب 

 الطلبة  -

  جقيادات البرنام -

 المراجع النظيرة  -

 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر

 أعضاء هيئة التدريس -

 قيادات البرنامج -

 المجلس الاستشاري   -

  

 

 مصادر التعلم 

 الطلبة  -

 أعضاء هيئة التدريس  -

 

 

 الخدمات

 الطلبة -

 أعضاء هيئة التدريس   -

  جقيادات البرنام -

 

 

   

 إلخ(مصادر التعلم ...  للمقرر,مخرجات التعلم فاعلة طرق تقييم الطلاب, مدى تحصيل , فاعلية التدريس )مثل.مجالات التقويم 

 تحديدها( تمي) أخرى ,يرظالمراجع الن البرنامج,قيادات  التدريس,أعضاء هيئة  )الطلبة, ونالمقيم

 (مباشر وغير مباشر)يم قيالت طرق

 

 . اعتماد التوصيف ح

 مجلس قسم التسويق  جهة الاعتماد

 4 الجلسةرقم 

 22/11/2021 تاريخ الجلسة

 


